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Por: Moto Actual  //  Fuente y gráficos: ACARA

La División Motovehículos de la Asociación de Concesiona-

rios de Automotores de la República Argentina (ACARA)

informó que el número de unidades patentadas durante junio

fue de 30.066 motovehículos, un 29,9% más que en el mismo

mes de 2020 (23.153 unidades) y 44,3% más que en mayo

2021 (20.839). De esta forma, en los primeros seis meses del

año se patentaron 168.466 unidades, esto es un 51,5% más

que en el mismo período de 2020, en el que se habían regis-

trado 111.222.

VENTAS EN AUMENTO: 30.066
UNIDADES PATENTADAS EN JUNIO

Esta nota es presentada por

El presidente de ACARA, Ricardo Salomé comentó: “Al igual

que lo sucedido en el mercado de autos, junio fue un buen

mes para las motos, con el Plan Mi Moto, con financiación ofi-

cial del Banco Nación, como puntal dinamizador del mercado

y ya en su sexta etapa. Se suma además la búsqueda de la

gente de medios alternativos de transporte, especialmente en

el AMBA, algo que venimos observando desde el inicio de la

pandemia, y que en este sector se ha convertido en una
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oportunidad. Entendemos que vamos seguir teniendo meses

con estos niveles de actividad con lo cual seguiremos traba-

jando junto a las fábricas y las autoridades nacionales para no

desaprovechar este momento auspicioso”.

Por su parte, Carlos Movio, Director Institucional de

ACARA completó: “la actual demanda está conformada en

un porcentaje muy alto de unidades de baja cilindrada,
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mayor al 90%, por eso hay una mesa de trabajo de la que

forma parte la Secretaría de Industria para que otros seg-

mentos puedan ofrecer una mayor disponibilidad de unida-

des, algo que tenemos por delante y que en la medida que

podamos realizarlo también va a terminar impactando en

mayor actividad”.

Honda sigue liderando el mercado con 6.387 unidades se-

guida por Motomel, que con 4.009 se afirma en el segundo

lugar por quinto mes consecutivo, y Corven, con 3.919, sigue

en la tercera posición, por segundo mes consecutivo y deja a

Gilera cuarta con 3.571 unidades. En el quinto escalón está

ahora Zanella con 2.363, superando a Keller, que con 2.164

motos patentadas finalizó en la sexta posición.

En cuanto al modelo más patentado, la Honda Wave 110S, re-

cupera su histórico liderazgo luego de seis meses de haberlo

pedido por la Gilera Smash, que por primera vez en el año

quedó segunda. La Corven Energy 110, sigue en el tercer

puesto luego de algunos meses como cuarta y se afianza

ahora en esa posición la Motomel B110. El quinto puesto, sin

cambios, sigue ocupado por la Keller KN 110-8. MA

PLAN MI MOTO: SEXTA ETAPA
Esta nota es presentada por

En la segunda quincena de junio, se renovaron los cupos

para solicitar créditos del Programa Mi Moto para la ad-

quisición de motos nacionales, con un mayor beneficio y más

modelos, acercando nuevos segmentos a los usuarios.

El programa lanzado a final del año pasado ya lleva cinco eta-

pas de vigencia, por su éxito se sigue renovando. En este mo-

mento permite acceder a 48 modelos de motos ensambladas

en el país con integración de partes locales, de 14 marcas.
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Respecto a las condi-

ciones, el monto má-

ximo a financiar se

amplió a $250.000, y

se mantiene a un

plazo de 48 cuotas,

mediante el sistema

de amortización fran-

cés. Alcanza a todos

los usuarios, clientes o

no clientes del BNA.

“Este Programa viene siendo una muy buena herramienta de

financiación, logra acercar nuestros vehículos a mayor canti-

dad de usuarios a cuotas accesibles. Es importante que conti-

nuemos, como lo venimos haciendo, dialogando con el

Gobierno y con todos los actores del sector para seguir am-

pliando las herramientas de financiación disponibles, y con-

sensuar medidas que fomenten, den previsibilidad y reactiven

el sector de la moto, tan importante en la industria nacional”,

señaló Lino Stefanuto, Presidente de CAFAM.

Durante esta sexta etapa, el plan continuará con la misma opera-

toria, mediante la cual una vez pre aprobado el crédito, el cliente

dispondrá de 7 días corridos para reservar la moto en la siguiente

plataforma desarrollada para el programa https://www.tien-

dabna.com.ar/mi-moto. En la misma podrán encontrar todos los

modelos y precios vigentes al mes de Junio 2021.

Las 14 marcas que participan del plan son: Corven, Bajaj,

Brava, Gilera, Honda, Mondial, Keller, Kymco, Motomel, Kee-

way, Benelli, Guerrero, Okinoi y Zanella, todas de baja cilin-

drada y de origen nacional, segmentos que vienen liderando

con comodidad los rankings de ven-

tas de motos en el país.

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

MA
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viendo desde finales del año pasado y en este contexto de

pandemia. Además, los planes de financiación como el Plan

Mi Moto, facilitan a nuestros usuarios el acceso al crédito y

empujan el consumo de nuestros vehículos”, dijo Lino Stefa-

nuto, presidente de CAFAM.

MOTO ACTUAL MERCADO DE MOTO VEHICULOS

La Cámara de Fabricantes de Motovehículos (CAFAM), in-

formó que el patentamiento de junio 2021 aumentó un

45,92%respecto al mes pasado y un 31,84% comparado al

mismo mes del año anterior.

“La demanda de motos continúa, y es una clara tendencia uti-

lizar nuestros vehículos para trasladarse, hecho que venimos

CAFAM INFORMÓ 173.777
PATENTAMIENTOS EN EL
PRIMER SEMESTRE Esta nota es presentada por
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Durante el mes de junio estuvo operativa la 6º etapa del Plan

“Mi Moto”, acordado entre CAFAM, las cámaras de concesio-

narios y el Gobierno Nacional, a través del BNA, que incluyó

48 modelos de 14 marcas. Este permite la adquisición de

motos de fabricación nacional, en 48 cuotas a tasa bonificada.

El programa en esta última etapa tuvo la importante novedad

de aumentar el tope de financiación a $250.000, lo que per-

mitió incluir nuevos segmentos.

Desde la Cámara adelantaron, que ya se encuentran traba-

jando en los detalles de la nueva etapa, la séptima, quedará

un nuevo cupo de unidades durante julio. MA

“En esta dirección, desde la industria queremos seguir dialo-

gando como lo venimos haciendo y trabajando junto al Go-

bierno Nacional para ampliar y extender las herramientas de

financiación que tan útiles para apuntalar el consumo, demos-

traron ser este último tiempo”, añadió

Las motos más vendidas del primer semestre del año, según el

informe, fueron de origen nacional, lo que es una tendencia que

se viene profundizando los últimos años. En lo que va del año

se patentaron 166.864 unidades de origen nacional, que repre-

senta el 96,03% del total; y 6.913 unidades importadas, el 3,97%.
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Dichos niveles de participación del territorio bonaerense mar-

can una suba con respecto al mismo mes de 2020 (en el que

Buenos Aires había alcanzado un 28,6% del total) y también

en relación a mayo último (26,4% con 6.118 unidades vendi-

das).

El tercer escalón del ranking fue para Córdoba, que registró

2.869 ventas (9,5%), mientras que más atrás se ubicaron

Chaco (1.811 y 6%) y la Ciudad Autónoma de Buenos Aires

(1.736 y 5,8%).

La segmentación geográfica del informe mensual de

ACARA acerca de venta de motos volvió a ubicar a Buenos

Aires como la provincia con mayores cifras durante el período

de junio de 2021.

Con un total de 8.809 unidades, Buenos Aires logró una par-

ticipación de 29,3%, duplicando la cantidad de la segunda

provincia mejor posicionada: Santa Fe, que obtuvo un 12,9%

gracias a sus 3.869 motos comercializadas.

BUENOS AIRES ENCABEZÓ
EL RANKING DE VENTAS
POR PROVINCIA. Esta nota es presentada por

MA

Autor: Moto Actual  //  Fuente: ACARA
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FICHA TECNICA:
MOTOMEL NEW S2 150

Esta nota es presentada por
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FICHA TECNICA: MONDIAL - MD 150

En las ediciones anteriores, vimos generalidades de Regula-

dores, y - más en detalle – hablamos de Reguladores Trifá-

sicos.

En esta entrega hablaremos de Reguladores Monofásicos.

Recordemos que el Regulador de Tensión es el dispositivo

electrónico encargado de mantener la batería cargada siem-

pre que la moto esté encendida. Trabaja con la señal alterna

generada por el volante magnético de la moto.

CAPACITACIÓN ROTOFRANCE:

REGULADORES DE VOLTAJE
MONOFÁSICOS Esta nota es presentada por
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REGULADORES MONOFÁSICOS

Son compatibles con volantes monofásicos, es decir volantes

con una bobina levantada de masa.

Forma der onda genérica de un sistema monofásico:

Generalmente los reguladores monofásicos básicos tienen 4

ó 5 cables:

REGULADORES DE 4 CABLES

• 2 cables "amarillos", o

• 1 cable "amarillos" y 1 cable "rosa", o

• 1 cable "amarillos" y 1 cable "blanco", o

• 2 cables "blancos"

En todos estos posibles casos, se trata de los dos extremos de

la Fase del volante magnético.

• 1 cable "verde": Masa del regulador. En pocos casos

"negro".

• 1 cable "rojo": Positivo Batería.
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MOTO ACTUAL TECNICA AL DIA MOTO ACTUAL TECNICA AL DIA

PARA LAS APLICACIONES BAJAJ 125XCD Y ROUSER 135LS

• 2 cables "azul con blanco": los dos extremos de la Fase del

volante magnético.

• 1 cable "negro con amarillos": Masa.

• 1 cable "blanco": Positivo de Batería.

REGULADORES DE 5 CABLES

• 2 cables "amarillos", o 1 cable "amarillos" y 1 cable "rosa", o

• 1 cable "amarillos" y 1 cable "blanco", o

• 2 cables "azules"

En todos estos posibles casos, se trata de los dos extremos de

la Fase del volante magnético.

• 1 cable "verde": Masa del regulador. En pocos casos

"negro".

• 1 cable "rojo": Positivo Batería.

• 1 cable "negro": Positivo Llave de Contacto. En pocos casos

"rojo con blanco".
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MOTO ACTUAL TECNICA AL DIA

Para los reguladores con conector incorporado en la caja (sin

cables) no hay un patrón que identifique la función de cada

terminal.

Para estos casos, y aún ante un regulador con cables, debemos

consultar el catálogo.
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EJEMPLO DE REGULADORES SIN CABLES

Hay reguladores monofásicos con funciones específicas, por

ejemplo: salida para luz (faroles siempre encendidos)

El objetivo es no descargar la batería alimentando los consu-

mos desde el volante magnético. Sólo se dará esta condición

cuando la moto está en marcha.

APLICACIÓN KELLER KN110-8
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FICHA TECNICA:
KELLER - STRAUS BASE 150

Esta nota es presentada por

Esta nota es presentada por

ZANELLA CRECE EN EL
SEGMENTO DE LOS SCOOTERS. 

Zanella, una de las marcas tradicionales en la fabricación

de motovehículos a nivel nacional, se afirma en el cre-

ciente segmento de scooters y se posiciona como una de las

referentes del mercado con distintos modelos. 

“La preferencia por los scooters es una tendencia que se ob-

serva en todo el mundo, tanto en grandes como en pequeñas

Autor: Moto Actual  //  Fuente: Zanella
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ciudades, y surge de los cambios de hábitos de las personas

que buscan desplazarse con un vehículo de baja cilindrada,

práctico y de fácil conducción para trasladarse”, explicaron

desde la Empresa.

Zanella se posiciona entre las marcas que más alternativas

ofrecen en cuanto a los modelos de 150 cc., equipados con re-

frigeración por aire y transmisión CVT automática. Estos mo-

delos, además, cuentan con sistema de frenado a disco en la

rueda delantera y tambor en la trasera, que garantizan al con-

ductor un manejo seguro ante todo tipo de terreno.

Con un market share del 15%, Zanella presenta un destacado

nivel de participación en este rubro del mercado argentino,

ubicándose en el segundo escalón detrás de Kymco, la marca

más vendida que se especializa en este segmento y tiene un

share de 22 puntos. 

En este nuevo escenario, el scooter se ha convertido en la al-

ternativa más elegida frente a otros modelos que existen en

el mercado, ya que ofrece múltiples opciones que se adaptan

a todas las necesidades y, muy importante, a los diferentes

presupuestos de los usuarios.

Entre los beneficios que ofrece el scooter y que han conver-

tido a esta categoría en la más vendida de Argentina figuran:

su bajo consumo, sus completas prestaciones, facilidad y co-

modidad de conducción y capacidad de carga disponible. Ade-

más, es perfecto para moverse en la ciudad, ligero, ágil y

práctico que evita las pérdidas de tiempo en viajes en trans-

portes públicos.

Los modelos de Zanella que cuentan con tanta aceptación de

parte del público se presentan en tres líneas con distintas ca-

racterísticas y prestaciones: Línea Vintage, Línea Sport y Línea

Executive. MA
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Con el nuevo BMW CE 04, BMW Motorrad continúa persi-

guiendo constantemente su estrategia de electromovili-

dad con orientación urbana. Ahora, como el vehículo de

NUEVO BMW CE 04, MOVILIDAD
URBANA Y ELÉCTRICA EN DOS
RUEDAS
Autor: Moto Actual  //  Fuente: BMW

Esta nota es presentada por

producción en serie final del BMW Motorrad Concept Link,

presentado originalmente en 2017, y la versión casi de pro-

ducción en serie, el BMW Motorrad Definición CE 04, presen-

tado en 2020, el BMW CE 04 abre un capítulo completamente

nuevo en la movilidad urbana sobre dos ruedas. Con su pro-

pulsión eléctrica, diseño con visión al futuro y soluciones de

conectividad innovadoras, el nuevo scooter fusiona funciones

de transporte y comunicación para una nueva marca de mo-

vilidad en el entorno urbano.
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emisiones en la ciudad, en un entorno urbano y para recorri-

dos divertidos a menor escala después del trabajo o durante

el fin de semana, con total tranquilidad.

Su motor eléctrico de imanes permanentes se encuentra mon-

tado en el bastidor, entre la batería y la rueda trasera, como

se usa de forma similar en los automóviles BMW como el

225xe Active Tourer. 

Tiempos de carga cortos y tecnología de carga basada en el

sistema utilizado en los automóviles.

La batería de iones de litio se carga mediante el dispositivo

de carga integrado, ya sea en una toma de corriente domés-

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

Con una potencia máxima de 42 hp, el nuevo BMW CE 04

tiene un motor potente y ofrece un placer de conducir excep-

cional. Para la disciplina clásica de “arranque en semáforo”

de 0 a 50 km / h, se necesitan solo 2,6 segundos. La velocidad

máxima es de 120 km / h, para un avance rápido no solo en la

ciudad, sino también en las carreteras principales y en los tra-

mos de autopistas.

Cuenta con una amplia capacidad de la celda de batería de

60,6 Ah (8.9 kWh), lo que proporciona una autonomía de

unos 130 kilómetros. Esto permite una conducción diaria sin
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tica normal, cargador rápido tipo “wallbox” o una estación

de carga pública. Cuando la batería está completamente des-

cargada, el tiempo de carga ideal es de 4 horas y 20 minutos.

Con el cargador rápido disponible como opcional con una po-

tencia de hasta 6,9 kW (2,3 kW es el nivel estándar), el tiempo

de carga se reduce a solo 1 hora y 40 minutos cuando la ba-

tería está completamente descargada.

Tres modos de conducción “ECO”, “Rain” y “Road” para un

uso diario eficiente, de serie. Modo de conducción “Dynamic”

para un mayor placer de conducir, como opción de fábrica.

Al desarrollar el BMW CE 04, BMW Motorrad otorgó especial

importancia a brindar oportunidades para que el conductor

pueda elegir individualmente entre la máxima eficiencia y la

máxima diversión de conducción. En consecuencia, el nuevo

BMW CE 04 presenta los tres modos de conducción “ECO”,

“Rain” y “Road”, de serie. El modo de conducción adicional

“Dynamic” también está disponible como opción de fábrica,

lo que permite que el scooter acelere a un ritmo aún más rá-

pido.

LA HONDA CMX 1100 REBEL
“DOBLE PERSONALIDAD”

Autor: Moto Actual  /  Fuente: Honda

Esta nota es presentada por

Honda muestra la doble personalidad de la CMX1100

Rebel, la nueva hermana mayor de la CMX500 (la se-

gunda motocicleta custom más vendida en Europa en 2020),

con dos versiones customizadas construidas por la compañía

francesa ‘FCR Original’. 
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Una modificación del basculante permitió colocar un par de

amortiguadores traseros Öhlins negros, así como una rueda

trasera de 17 pulgadas procedente de la CB500F y un neumá-

tico Dunlop D212 190/55-ZR17. El guardabarros delantero está

fabricado específicamente y es 25mm más bajo; el manillar so-

bredimensionado añade fuerza de palanca, mientras que el

velocímetro se ha desplazado a la tija superior.

La carrocería es el resultado de un escaneo completo en 3D y

consiste en un depósito de combustible custom de poliéster-

carbono (con tapón de aluminio) y un asiento trasero con luz

LED y tapizado Alcantara. Los reposapiés fabricados a mano

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

La CMX ‘Sport’ y la CMX ‘Bobber’ fueron diseñadas para

atraer diferentes sensibilidades, pero ambas muestran clara-

mente el potencial custom de la CMX1100 Rebel.

FCR Original buscó destacar el lado práctico y lúdico de la

Rebel, pero haciéndola más deportiva, musculosa y agresiva.

También se inspiraron en la belleza mecánica y el rendimiento

del DCT, que es tan apropiado para el uso diario por motoris-

tas de todas las edades. 
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Haciendo su aportación al estilo bobber están el manillar de

aluminio, el asiento de cuero con refuerzos de cuero perfo-

rado, guardabarros delantero de aluminio (con acabado Mi-

rrachrome) y cerco del faro pintado. MA

añaden un toque racing, mientras que la pintura roja/negra

y los detalles rinden un sutil homenaje a la imagen Honda clá-

sica. El motor es de serie y respira a través de un escape de

acero inoxidable FCR Original.

CMX Bobber, por su parte, acentúa todavía más el toque cus-

tom: es 25mm más baja en la parte frontal, mientras que las

llantas custom con radios negros cuentan con voluminosos

neumáticos Bridgestone.

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

HONDA
CMX 1100 REBEL
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Grupo Iraola presenta la nueva campaña de comunicación

de Corven Motos con un relanzamiento de su imagen e

inicia una nueva era en la relación con su audiencia. Corven

Motos, una de las marcas líderes del mercado, presenta una

nueva campaña que refuerza la conexión con sus consumido-

res constituido principalmente por el público Millennial. 

Bajo el claim “¿Ya sabés a dónde ir?” y con valores como la

CORVEN, CON NUEVA CAMPAÑA
DE COMUNICACIÓN “¿YA SABES
DONDE IR?” Esta nota es presentada por



interesante tanto en los aspectos comunicacionales como en

lo fílmico desde donde hemos podido reflejar, con códigos

bien contemporáneos, auténticos y de cercanía, los atributos

de la marca tales como la juventud, inteligencia, modernidad,

sociabilidad e inclusión”, comenta Ornella Carricarte, Brand

Manager de Corven Motos. “Estos nuevos lineamientos de

Corven refuerza la relación de la marca con un segmento muy

importante del mercado que busca que su primer medio de

movilidad refleje la combinación de sus valores, gustos esté-

ticos y prestaciones con una gran relación precio calidad. Hoy

en día, la moto tomó un rol esencial en el transporte de las

personas y queremos acercar las motos cada vez más a los

usuarios” comentó Patricio Ganly, Gerente de Marketing de

la división Motos.

“¿Ya sabés a dónde ir?” Consta de un desarrollo de una am-

plia variedad de piezas gráficas y un comercial que exhiben

tanto situaciones típicas de la cultura urbana, la escena trap,

el estilo y el deporte como así también las características que

distinguen a los productos de Corven como una compra inte-

ligente.
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empatía, el compañerismo, la libertad y la energía, la cam-

paña interpela directamente a los diferentes tipos de usua-

rios, sus preferencias y necesidades de movilidad. La marca se

acerca de una manera fresca y auténtica, dialogando con sus

códigos y vinculando las distintas líneas de motos de la marca

con sus “passion points” a través de la música, el baile, la

adrenalina y aventura como así también el encuentro y el dis-

frute. 

“Estamos muy contentos y entusiasmados con la evolución del

posicionamiento de Corven porque creemos que ayudará a la

marca a ganar mayor espacio en el segmento de público

joven. El desarrollo de la campaña ha sido un proceso muy
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La campaña se lanza en todo el  país y tendrá presencia en te-

levisión, tanda y fútbol, radio y redes sociales.

Todos los modelos de Corven entran en la sexta etapa de Pro-

grama Mi Moto, el programa del Banco Nación que permite

adquirir una unidad cero kilómetro totalmente financiada en

48 cuotas (cuatro años) con una tasa bonificada para clientes

y no clientes de la entidad y con la ampliación del monto a fi-

nanciar de $250.000

E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D E S P A C I O  D E  P U B L I C I D A D

MA

YAMAHA PARTICIPARÁ EN EL
SALÓN DE LA MOTO EICMA 2021
Autor: Moto Actual  //  Fuente: Yamaha Motor

En vista del positivo avance de las campañas de vacunación

a nivel internacional y la flexibilización de las medidas res-

trictivas contra el COVID-19 en toda Europa y en Italia en par-

ticular, Yamaha Motor Europe decidió participar del Salón de

la Moto EICMA 2021, a desarrollarse en Milán entre el 23 y el

28 de noviembre próximos.

Eric de Seynes, presidente y CEO de Yamaha Motor Europe

N.V., explicó que “la decisión de asistir al EICMA no fue fácil

por razones obvias. Sin embargo, tras observar la tendencia
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en la evolución del COVID-19 y al contar con la garantía de la

organización del EICMA de que podemos ofrecer un entorno

seguro a todos los visitantes sin que pierdan la capacidad de

disfrutar del evento al máximo, creemos que la decisión co-

rrecta es apoyar el regreso de este evento”. 

“El salón EICMA, que probablemente es el de mayor alcance

internacional, es de enorme importancia para nuestro sector,

ya que nos ofrece un momento y un lugar únicos en los que

la comunidad del motociclismo puede reunirse para conocer
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la reacción de los medios de comunicación y los clientes a los

nuevos productos, manteniendo viva la conexión con ellos e

inspirando futuras tendencias”, agregó. 

Según explicaron desde la Empresa, se espera que para finales

del mes de noviembre vuelva a ser posible asistir a exposicio-

nes de gran tamaño. Se seguirán aplicando medidas de segu-

ridad preventivas para contener el COVID-19 en colaboración

con la organización de EICMA para garantizar una visita agra-

dable y segura a la exposición. En ese sentido, el tamaño del

stand de Yamaha será mayor en comparación con el de 2019

para que los visitantes dispongan de más espacio personal.

“Aunque aún no hayamos recuperado lo que la mayoría con-

sideramos la normalidad, el evento de este año ofrece a los

aficionados la primera oportunidad de volver a reunirse y

estar conectados físicamente, en lugar de virtualmente”,

cerró Eric de Seynes. MA




